Kreation ChatGPT Ads

Werbung, die im Gesprach uberzeugt

Ich mochte Plakatwerbung in Miinchen b
mittelstandischer Handwerksbetrieb. Was
kostet mich das?
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Fiir einen mittelstiandischen Handwerksbetrieb wiirde ich Plakatwerbung in
planen als mit einem groBen Stadtnetz. Entscheidend ist weniger ,méglichst
in den Stadtteilen und auf den Pendlerachsen sichtbar sind, aus denen lhre k
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tatsachlich kommen.

Was kostet das ungefahr? Fiir klassische GroBflachen (18/1, etwa 3,56 x 2,5:
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A Sponsored

Alle Flachen in einem Tool

Buche mit wenigen Klicks deine Wunsch-
Plakatflachen in Miinchen.

Worauf es ankommt

Anzeigen werden passend zum Kontext der aktuellen
Unterhaltung ausgespielt. Die Kreation sollte deshalb auf
das Gesprach einzahlen - nicht auf isolierte Keywords.

Anzeigentext
Headline und Beschreibung - entscheiden Uber die
passende Ansprache

Landingpage
Gibt Aufschluss Uber das beworbene Angebot

Context Hints
Eine moglichst breite Liste relevanter Begriffe fur die
Zuordnung

5 Grundregeln fur die Kreation

Kreation sollte eng am Gesprachsthema ausgerichtet sein.

Klare, pragnante Nutzenversprechen (Value Propositions).

Direkter Bezug zur Frage der Nutzer:innen.

Breite Vielfalt an Headlines und Beschreibungen einreichen, statt sich auf wenige

Varianten zu verlassen.

Kreation muss regulatorisch zulassig und compliant sein.

Praxis-Tipp

Zentrale Keyword-Themen, Kategorien und Use-Cases in mehrere Headline- und Copy-Kombinationen
Ubersetzen. Varianten, die frih Traktion zeigen, gezielt weiter ausbauen.
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Nutzenorientiert Texten

Nicht fur Keyword-Suchen schreiben, sondern fur Gesprache: Anzeigen sollten erklaren, wie das An-
gebot ein Problem |6st - mit Fokus auf Bedurfnisse und Ergebnisse der User.

° Nutzenorientiert ° Produktbeschreibung

Bio-Kochbox GmbH - Anzeige Bio-Kochbox GmbH - Anzeige

Bio-Kochboxen im Abo

Frische Zutaten, wochentlich
geliefert.

Feierabend-Rezepte, die
wirklich schnell gehen
Frische Zutaten fur 20-Minuten-
Gerichte, portioniert vor die Tur
geliefert.

Mehr Varianten, mehr Kontext-Treffer

Wir empfehlen mehrer Anzeigen-Gruppen mit je mehreren Anzeigen-Text-Varianten zu erstellen. Das
erhoht die Chance, dass deine Anzeige perfekt zur jeweiligen Unterhaltung zu passen.

Zusatzliche Anzeigen-Gruppen und Varianten fur angrenzende Themen, Use Cases und Phasen der
Customer Journey lohnen sich ebenfalls.

Frage Frage Frage

,Wie werde ich eine
bessere Fuhrungs-

,Wie lerne ich Data
Analytics online? “

,Welche Skills brauche
ich fur den nachsten

Karriereschritt? “ kraft?”

Headline Headline Headline

Skills aufbauen fur die Data Analytics lernen Fihrungskompe-

nachste Chance - im eigenen Tempo tenzen, die wirklich
zahlen

Quelle: StackAdapt x OpenAl - ChatGPT Ads Open Beta Guide (Juli 2026)
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