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Regionales Autohaus mit 4 Filialen (im Raum Diisseldorf) )¢ crossvertise

the media marketplace
Briefing

Ziel: Neukundengewinnung - Ansprache von Gewerbekunden im Zielgebiet (Leasingangebote)
Zielgruppe:

Einzelunternehmer/Selbststandige

Kleine Unternehmen

Mittlere Unternehmen mit Mitarbeiteranzahl < 50

Die Firmen werden reprasentiert von vorwiegend Mannern, Alter 40 — 64, mit berdurchschnittlich hohem
Haushaltsnettoeinkommen (HHNE)

Nach diesem Kriterium wird die Medienauswahl vorgenommen

Regionaler Fokus: Es bestehen Absprachen mit anderen Autohdusern in der Region, das Vertriebsgebiet ist nach PLZ-
Gebieten aufgeteilt

Zeitlicher Fokus: September (4 Wochen)

Budget: 30.000 €
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Regionales Autohaus mit 4 Filialen (im Raum Diisseldorf) )¢ crossvertise

the media marketplace

Kampagnendetails

AuBenwerbung

Plakatwerbung
2 Zeitraume a 10 Tagen, dazwischen 10 Tage keine Belegung
Hochwertige Flachen an Hauptverkehrsstrallen und in Wohngebieten mit hohem HHNE

Driver Cards (Guerilla Werbung)
Verteilung von 10.000 Karten mit Saugnapf auf Autos von Konkurrenzmarken
Selektion m

Online -Prasenz
Schaltung von Google Adwords Werbung (bezahlte Suchanzeigen)
Laufzeit 3 Monate
Geotargeting auf gewlinschtes Gebiet
Abrechnung CPC-Basiert (nach Klicks)

Printwerbung

Platzierung von Anzeigen in der Tageszeitung
Wochenendausgabe, 3 Schaltungen
KFZ-Teil

Platzierung von Anzeigen im regionalen Anzeigenblatt
Erscheinungsweise wochentlich, mittwochs, 4 Schaltungen
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Regionales Autohaus mit 3 Filialen X crossvertise

the media marketplace

Ablauf

Start mit Googe Adwords, erster Aushang Plakat, Haushaltsdirektwerbung (schneller Aufbau von Kontakten in
die Zielgruppe)

Nach Plakataushang Start Printwerbung in Tageszeitungen (regelmaliige Erinnerung bei der Zielgruppe)
Danach zweiter Aushang Plakatwerbung (jetzt Bewerbung von konkreten Service-Angeboten)

Zum Abschluss Printwerbung in Anzeigenblatt (zur Verlangerung der regelmaligen Erinnerung)
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Koniginstralie 59 | 80539 Munchen
Tel.. +49(0)89 452145-130

Fax: +49 (0)89 452145-139
INnfo@crossvertise.com

www.crossvertise.com

lhr Ansprechpartner

Julien Swoboda
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